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Gottfried Malzer

Walter Hampele: Gwagses Houlz. Gedichie
in Hohenlohisch-Friinkischer Mundart. Gera-
bronn: Druck- und Verlagshaus, 1992, 96
Seiten, 16,80 DM.

Der sechste Mundartgedichtband des pensionier-
ten Oberstudiendirektors aus Schwiibisch Hall, der
lingst zu den bedeutendsten modernen Mundart-
autoren und -férderern’ des Hohenloher Franken-
landes zihlt. Hampele gehort zu den Meistern des
kurzen pointierten Gedichts, vor allem dann, wenn
erausgehend von volkstiimlichen Redensarten, die
er abhort, ergiinzt und entlarvi, neuen hintersinni-
gen Sentenzen zum Leben verhilft,

Wie schon in den friiheren Mundartbiinden Ham-

peles bestechen auch wiederum seine knappen fast

lakonischen, aber immer das wesentliche treffen-
den Naturgedichie, bei denen er einen eigenen Ton
gefunden hat, Ebenso pointiert seine knappen Aus-
sagen zur Umweltproblematik und  modischen

Zeiterscheinungen. Sein Gedicht tiber den “schwii-

wisierden Hohaloher Landwei™ erinnert uns Main-

franken doch stark an die in diesen Tagen in den

Medien verbreiteten Marketing-Idee, frinkischen
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Talelwein als “Bayerischen Landwein” zu be-
zeichnen, ein Zeichen, wie oft die Wirklichkeit die
in den zeitgendssischen Mundartgedichten geiibie
Satire cinholt.

Die Zerstorung dorflicher Strukturen durch den
“Fortschritt” betrachtet er in lingeren Texten mit
Skepsis und Trauer zugleich, etwa im ruhig und
schwermiitigem daherkommenden Gedicht “Ho-
haloher Bauradorf™. Erinnerungen an den grofien
Bruder an den “Bauraschreiner™ (gwagsencs
Houlz) weisen in die Vergangenheit,

Mit seinem Gedicht "Ebbes luschdigs™ distanzien
sich Hampele von den traditionell gepriigten Er-
wartungen vieler Mundartfreunde an den Mund-
artdichter und stellt ein wichtiges programmati-
sches Gedicht iiber die Aufgaben zeitgendssischer
Mundartliteratur vor. ("Wia kou e d Laid zum La-
cha bringa / wemmers s lacha vergiihd / ver
Dummheid un Boesed / alliiwerool in dr Weld 7).
Sein Gedicht "Judagschichdlich™ hat leider wieder
bedriickende Aktualitiit erlangt und sollte in einem
noch zu schreibenden Lesebuch der Mundartdich-
tung nicht fehlen.

Klaus Gasscleder



Aufsitze

Alexander von Papp

Franken-Marketing

Um Franken stiirker zur Geltung zu brin-
gen, ist in der Vergangenheit einige Male ein
Franken-Marketing gefordert worden: friih-
zeitig schon von der Frinkischen Arbeits-
gemeinschaft, auch von Parteien oder enga-
gierten Einzelpersonen. Die 1988 in Wiirz-
burg gegriindete Arbeitsgemeinschaft der
frinkischen Oberbiirgermeister hat sich im
Jahre 1991 mit dieser Idee befabt. Eine Ar-
beitsgruppe unter Vorsitz des damaligen
Schweinfurter Oberbiirgermeisters Kurt Pet-
zold skizzierte einige Leitlinien. Der Verfas-
ser hat es iibernommen, dann einen Konzep-
tentwurf anzufertigen. Die {riinkischen Ober-
biirgermeister haben dariiber zuletzt am
29. Oktober 1992 in Bamberg beraten und die
nachfolgend dargestellte Kurzfassung be-
schlossen. Die Gesamtfassung wird nach der
abschlieBenden Bearbeitung allen frinki-
schen Institutionen und Gruppen zugesandt,
um eine breite Beteiligung sicherzustellen.
An der Schwelle zum gemeinsamen europiii-
schen Binnenmarkt wollen die frinkischen
Oberbiirgermeister damit neue Wege der
regionalen Zusammenarbeit beschreiten.

. Warum Marketing?

Im gréBer gewordenen Deutschland sowie
im gemeinsamen europiischen Binnenmarkt
wird sich der Wettbewerb der Regionen ver-
schiirfen. Er wird eher die groffen Ballungs-
rdaume bevorteilen. Fiir die abseits davon
liegenden Regionen werden die ndtigen Ent-
wicklungsimpulse nicht von selber kommen.
Franken muf deshalb aktiv werden, mul sich
im Wettbewerb der Standorte deutlich und
iiberzeugend zur Geltung bringen.

Dabei sollte keine Zeit verloren gehen,
weil nicht wenige Regionen schon seit Jahren

mit groBem Erfolg ein Regionalmarketing
betreiben.

2. Warum regionales

Marketing?

Um vor diesen Herausforderungen beste-
hen zu konnen, darf sich unser Denken und
Planen nicht auf den engen Raum eines Stadt-
gebietes oder eines Landkreises beschriinken.
Europa fordert gréfere Dimensionen. Wir
miissen die wirtschaftlichen Grundlagen und
die allgemeinen Lebensbedingungen fiir die
ganze Region entwickeln und dafiir die
Kriifte der Region zusammenfassen und
gemeinsam einsetzen.

3. Warum G esamtfranken?

Mit dem vereinigten Europa wiichst zu-
gleich die Gefahr eines neuen iibermichtigen
Zentralismus.  Starke  entwicklungsfihige
Regionen sind deshalb als foderales Gegen-
gewicht notwendig. Das kénnen, im europii-
schen Vergleich, nicht die sehr unterschied-
lichen deutschen Bundeslinder sein. Dann
hitten "Miniregionen” wie Saarland oder
Bremen in Europa eine Stimme, wihrend
Franken (fast so groff wie Belgien) als Lan-
desteil Bayerns nicht einmal aktiv in Erschei-
nung trite.

Ein weiterer Gesichtspunkt ist die Benach-
teiligung Frankens in Bayern durch die iiber-
mibige Konzentration der bayerischen Ent-
wicklung auf den Ballungsraum Miinchen.

Betrachtet man all diese Herausforderun-
gen, so ist Franken eine — im europiischen
Vergleich — geeignete und chancenreiche
Region fiir ein bewubtes und ganzheitliches
Regionalmarketing.
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