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Mit fast zirtlicher Wehmut spricht man

heute vom Verschwinden der ,Tante-

Emma-Liden". Im Gegenzug wachsen an

anderer Stelle am Stadtrand, die groflen

Verbrauckermirkte (VBM) empor. Man

findet sie lingst nicht mehr nur in

Grofistidten, sondern auch im lindlichen

Raum, z. B. West-Mittelfrankens, Um die

hiufig kritischen Mutmaflungen, die iiber

die Auswirkungen solcher Supermirkte um-
laufen, auf empirischer Grundlage priifen zu
kénnen, fiihrten die Geographischen Insti-
tute der TU Miinchen bzw. der Univ.

Erlangen-Niirnberg an einem Juli-Freitag

1978 im Bereich der Altlandkreise Feucht-

wangen - Dinkelsbiihl - Gunzenhausen  gine

Befragung durch, die an 18 VBM-Standor-

ten insgesamt 12680 Kunden erfaflte. Sie

sollte Kenntnis erbringen iiber die Einzugs-
bereiche, den Anteil der bereits auf VBM
ausgerichteten Konsumenten und Kauf-
kraftstrome sowie vor allem iiber Regel-
haftigkeiten des Einkaufsverhaltens. Griind-
lichkeit und Umsichtigkeit des methodi-

schen Vorgehens, iiber das genau Rechen-
schaft abgelegt wird, sind eindrucksvoll.
Unabhangig von ihrer Grofle (dls Defini-
tionsminimum galt eine Verkaufsfliche von
1800 qm) und ihrer sonstigen Rangordnung
haben die VBM des Untersuchungsgebiets
allesamt uberortliche Bedeutung, Sie ziehen
also nicht umsonst die Aufmerksamkeit der
Raumordnungsbehorden  auf  sich.  Die
Reichweite schwankt zwischen 7 und 30 km.
Das um die Standorte entstehende Raum-
muster Liflt sich dabei bemerkenswerter-
weise weder als kreisformig noch als, an die
Straflen angelehnt, zungenartig beschreiben.
Es handelt sich vielmehr um ein Netz, dessen
Linien durch den halben Abstand je
zwischen zwei VBM bestimmt werden
(nearest-center-Bereiche). Allerdings kommt
es nicht selten auch zu Uberlagerungen,
zumal durch die starken Ansbacher Unter-
nehmen bzw. den Giganten SUMA in
Schwabach. Als Trennlinie tritt auch noch
immer die Territorialgrenze zwischen Ba-
den-Wirttemberg und Bayern hervor. Ins-
gesamt gibt es zwar dominante, aber kaum
ausschlieflliche Bezichungen. Besonders in
den Randzonen wendet man sich, was
auch fiir den Einzelhaushalt gilt, oft ver-
schiedenen Versorgungsartenzu. Interessant
ist dabei, daf} die objektiv zu iiberwindenden
Entfernungen hiufig iiber- oder unter-
schitzt werden, — ein subjektives Raum-
empfinden, das das Einkaufsverhalten bis
hin zur ausgegebenen Geldsumme beein-
flufit. Sorgfiltig wird ferner verfolgt, wie
sich dieses anderr, je nachdem, mit welchen
anderen Tirtigkeiten der Einkauf gekoppelt
wird (z. B. Arbeitsplatz- oder Freizeit-
kopplung). Aus solchen zeitsparenden
Kopplungsgewohnheiten, die mit der Linge
des Weges zunehmen, empfangen die
Standorte solcher VBM spiirbar allgemei-
nen Zentralititsgewinn. Distanz und Zeit-
aufwand werden in der Untersuchung als
vorrangige Differenzierungsursachen her-
ausgestellt. In unmittelbarer Nachbarschaft
eines VBM suchen rund 50% der Einwohner
diesen wenigstens einmal im Monat auf,
jenseits einer Schwelle von 12 km sinkt
dieser Anteil unter 269 ab. Wer weiter ent-
fernt wohnt, fihrt seltener zu ,seinem"
Supermarkt, kauft dann aber meist gleich in
groflerem Stil ein. Ein Gleichgewicht der
Jahreseinkaufssummen im VBM stellt sich
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